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Summer Car El Mehari de Diane

Diane Thomas té 58 anys. Originaria de Walles, va venir a viure a 'Emporda a finals dels anys vuitanta,
juntament amb el seu marit Roger. ['Escala i la comarca els van captivar. Finantial Adviser jubilada, Diane és una
dona molt activa que ara resideix a Darnius, on s’ha implicat en moltes activitats.

O KRetrovisor

Marti Dacosta
L'ESCALA

B Diane Thomas és una dona molt senyo-
ra, atractiva,iamb un veu deliciosa. Ensva-
rem trobar en unbar de Figueres, ellavaar-
ribar stiper puntual toti haver passat pel la-
berint queshamuntatala ciutataquestes-
tiu. La vila esta tota aixecada, per les mol-
tes obres que s’hi fan: creiem que recorda-
rem aquest estiu, com l'estiu del Pla Zapa-
tero. Aquest reportatge el vam fer en an-
glés, la Diane parla castella i entén el cata-
1a, pero voliem sentir les seves respostes de
primera ma, en versio original.

Ens va explicar que va coneixer el nostre
pais per casualitat. Ella vivia a Walles amb
el seu marit Roger. L'any 1988, en el seu pe-
riode de vacances, varen decidir que farien
reformes a casa i al seu jardi, pero va co-
mencar a ploure i ploure, un dia si i l'altre
també. El seu marit, tip de tanta aigua, va
proposar-li de fer una sortida amb el cotxe
1 visitar uns amics que vivien a Catalunya
en un poble de mar, que es deia I’'Escala.

L’Alt Emporda els va captivar tant que
després de fer varies estades varen decidir
que aquest territori seria el lloc on voldrien
vindre a viure. Certament, es varen en-
amorar de la nostra comarca.

E11988 varen comprar un apartament a
I'Escala. “Cada cop que veniem descobriem
llocs nous: Pals, Besalt... i Darnius, un po-
ble que ens vaenamorar. Anteriorment, co-
nexiem el sud d’Espanya, pero alla el clima
és sempre molt calurds, és molt monoton,
aqui hi halavarietat de les estacions de I'a-
ny, ens agradava de seure als cafes de dalt
de la Rambla, passejar i observar la gent”,
comenta Diane.

Amb la pérdua dels seu marit Roger, el
2006, vavoler fer un canvialasevavida. Va
marxar de 'Escala i va llogar una casa a
Darnius. Al poble va trobar-hi escalfori tot-
hom amb elsbragos oberts: “They makeme
very welcome”. Lavaren fer sentir molt ben
rebuda. Lluny de quedarse a casa, va invo-
lucra-se en moltes activitats del poble. La
Diane canta molt a gust amb la Coral de
Darnius i, també (amb un repertori més
modern) amb la coral de Sant Llorencg: Les
veus de la Muga.

Ella canta a missa, a les comunions o en
algun funeral dels amics: “No puc fer res
més per ells perd puc cantar per ells”.
Aquest passat Nadal va organitzar una rifa
amb regals per a recaptar diners per a la
nova calefaccio de la parroquia. “A Thivern
fa tanta fred quan fem els assatjos i repre-
sentacions, que vaig pensar: si tenim cale-
faccid segur que vindra més gent”, ironitza
la Diane.

Un cop fetala introduccid, comencem a
parlar del cotxe. El seu Citroen Mehari el
varen veure fa anys al passeig de I'Escala
amb un cartell que deia que es venia, i va-
ren dir “aquest és per a nosaltres. It’s a Fun
car, for summer”. “Es un cotxe molt diver-
titideal per l'estiu, es pot carregar molt bé,
molt practic per anar a la platja, pots por-
tar el gos, pero a com a punt febles desta-

Citroen de lestiu

Aquest vehicle acompanya Diane Thomas durant el bon temps

> H Thomas al costat del seu vehicle en una imatge presa a l'entrada del Club Nautic i el port de
I'Escala. B Aquest Citroén va gaudir d’'una notable popularitat als anys setanta gracies a la seva
peculiar polivalencia. B El sostre del cotxe és de lona. (Fotos MARTi DACOSTA)

caria que és un vehicle estrany de conduir,
té un canvi dificil comparat amb qualsevol
vehicle modern”. Malgrat tot, la Diane esta
molt contenta del seu cotxe, fins i tot té un
nom per a ell: Tango. “A Anglaterra hi ha
unabeguda com la Fanta que és diu Tango,
es de color taronja intens i ens va fer gracia
de batejar-lo aixi pel seu color semblant”.

La Diane viu a Darnius pero, quan pot,
torna a I’Escala, alla hi té molts amics i re-
cords, i també hi guarda el Mehari: I'Esca-
la és el lloc ideal per aquest cotxe.

Per ferla sessi6 de fotos teniem molt clar
que voliem el Mehari prop del mar, aixi que
varem demanar permis al Club Nautic de
I'Escala per entrar-hi amb el Citroén, imolt
amablement ens varen autoritzar de segui-

da. Al costat de Porsche,Range Rover i al-
tres cotxes de luxe i turisme convencionals,
el Citréen Mehari s’enduia la majoria les
mirades del passejants. Un vehicle senzill
afectat per una tantes incongruencies dela
nostra administracio, el Mehari esta consi-
derat com un vehicle comercial aixo fa que
hagi de passar I'TTV dos cops I'any. La Dia-
ne ho accepta amb cert optimisme, només
usa el cotxe mig any per al bon temps, d’a-
bril a octubre, i la resta el té dormint al ga-
ratge.

“No em dona cap problema, posola clau
i engego, encara que estic molt contenta
dels serveis del Garatge Universal de I'Es-
cala, son dels tallers que encara sembruten
les mans”, somriu amb simpatia.

Un producte de 1968 amb
carrosseria de plastic dur

El Citroen Mehari va ser un vehicle

presentat el maig del 1968 a Paris,
només amb aquest fet ja tenia quelcom per
a esdevenir una peca especial. El seu nom
Mehari, provenia d’una raca de dromedaris
de pell clara, animals grans i elegants, molt
agils i resistents, molt utilitzats pels pobles
touraregs al Sahara, també el varen fer ser-
vir les tropes colonials per a tasques mili-
tars. La mecanica del vehicle era la del Dya-
ne, un motor dos cilindres oposats de 600
c¢m3, i muntat sobre la base d’'un dos ca-
valls furgoneta. Pero potser el fet més dife-
rencial del Mehari va ser la seva carrosseria
feta totalement amb plastic ABS. Aquest
material no es rovellava i en cas d’un petit
cop en accident es poda sustituir facilment
qualsevol de les peces.Actualment hi ha
molts clubs, i alguns de molts dinamics,
com el Club Mehari-Cassis a Franca que su-
ministra tot tipus de recanvis per aquests
vehicles.
Com a anécdota curiosa, destaquem que Ja-
pan Tobacco també comercialitza cigars
amb el nom de Mehari. L'escaLa | m. p.
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ternet.

n’han fet un veritable remake.

B Cervesa, musica i els paisatges de l'illa de Formentera han es-
tat els ingredients triats per 'empresa Damm per a la campanya
d’aquest estiu 2009. L'anunci en format de video-clip ha estat re-
alitzat per’agencia Villarosas de Barcelona. Aquesta va triar molt
encertadament la cangd Summercat del grup Billie the Vision
and the Dancers, del desconeixement absolut al nostre pais han
passat a ser la cangd de lestiu, i un dels videos més baixats a in-

L’anunci ens ha recordat moltissim el director Julio Medem,
algunes escenes i localitzacions semblen calcades de la pel.licu-
la Luciaiel sexo. Com aral’escena on unajoveiatractiva Paz Vega
anava en Mobilette tornant del far del Cap de Barbaria. A 'anunci

Un guié ambientat en la vida mediterrania, les festes de nit a

Mediterraneament, un cotxe amb Estrella

la platja, el bon rotllo amb els amics i les sortides amb el Mehari
taronja ha fet d’aquesta campanya un éxit rotund.



